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Kokkuvoéte. Artikkel kisitleb seda, kuidas majandusajaloo uuenemisse on
viimastel kiimnenditel panustanud turgude arengu, kommunikatsiooni ja
vorgustike uuringud. Artiklis pakutakse vilja, et eri uurimissuundi ithenda-
vaks liliks on nn uuest institutsioonickonoomikast pirit informatsiooni-
kulude kontseptsioon. Informatsioonikulude ajalooline muutumine
voimaldab niha seaduspirasusi selles, kuidas tiksikisiku tihiskondlik funkt-
sioon, nditeks kaubanduslik vahendus kaupmehe puhul, on séltuvuses
aja- ja kohaspetsiifilisest infomaastikust. Ule selle kontseptuaalse silla saab
majandusajalugu uuesti kontakti astuda ajalookirjutuse n-6 pehmemate
suundadega — sotsiaal- ja kultuuriajalooga.
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SISSEJUHATUS

Turgu abstraktses tihenduses, st mitte otseselt kauplemiskohaga seotud
tihenduses, on defineeritud kui vabatahtlikku, spontaanset, korduvat ja
molemapoolselt kasulikku varade vahetust kokkulepitud hinna alusel.*
Sellise miiratluse juured on valgustusajastus. Oma teoses ,Uurimus
riikide rikkuse iseloomust ja pohjustest”, mis ilmus 1776. aastal ja saa-
vutas kiiresti suure kolapinna, kutsus Adam Smith tiles motlema turu,
té6jaotuse ja tihiskondliku kasu seoste peale.? Smith kirjeldas lihtsat
kittide-korilaste tthiskonda, et nditlikustada isemajandava, st turuta stis-
teemi puudujiike. Ta viitis, et olukorras, kus koik vajaminev toodetakse
perekonna v6i héimu piires, jddvad kasutamata nii t66jaotusest kui ka
mastaabisidistust tulenevad eelised. See tihelepanek tugines eeldusel, et
tiksikisikute, tihiskondade ja piirkondade eeldused on erinevad - koik
ei ole vordselt head koigil tegevusaladel, koik piirkonnad ei sobi kogu
vajamineva tootmiseks tthtmoodi jne. Teistega vahetusse astudes on
koigil osapooltel voimalik kasu 16igata, kuna inimesed, majapidamised,
kogukonnad, linnad véi terved maad ja rahvad saavad spetsialiseeruda
valdkondadele, kus nende suhteline eelis avaldub koige paremini. See
omakorda voimaldab pithendada valitud tegevusalal rohkem aega
teadmiste ja vilumuste omandamiseks, mistottu kogu tootmisprotsess
muutub veelgi professionaalsemaks ja tohusamaks.

Sellest arenguloogikast lihtuvalt oli Smithi ja paljude hilisemate
turumajanduse eestkonelejate silmis lihtsast ,juhuslikust” vahetusest
rahvusvaheliseks kaubanduseks arenenud turg see ,nihtamatu kisi”,
mis juhib inimkonda helgema tuleviku poole. Vaatamata vastuhiil-
tele turumajanduse kdige teravamate kriitikute ringist on tinapievalgi
majandusajaloolased iildjoontes seisukohal, et toimiv turg on tdend nii
edasijoudnud joukusest kui ka edasise kasvu eeldus.® Enamik majan-
dusajaloolasi on ithel meelel, et enne té6stuslikku péoret oli majanduse
arengumootoriks just nn smithilik kasv (Smithian growth), mille all mois-
tetakse turgude 16imumise tottu toimuvat té6jaotuse arengut.* Kuid

1 E.Kerridge. Early Modern English Markets. — The Market in History.
Ed. by B. L. Anderson, A. J. H. Latham. Routledge, London, 1986, 121.

2 A. Smith. Uurimus riikide rikkuse iseloomust ja pohjustest, [ kd. Tlk M. Trummal.
Ilmamaa, Tartu, 2005, 79-100.

3 R.]J.vander Spek, B. van Leeuwen, J. L. van Zanden. An Introduction: Markets from
Ancient Babylonia to the Modern World. — A History of Market Performance: From
Ancient Babylonia to the Modern world. Ed. by R. J. van der Spek, B. van Leeuwen,
J. L. van Zanden. Routledge, London, New York, 2015, 1.

4 J.de Vries. Economic Growth Before and After the Industrial Revolution: A Modest
Proposal — Early Modern Capitalism. Economic and Social Change in Europe, 1400-1800.
Ed. by M. Prak. London, New York, Routledge, 2001, 175-191.
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kisimuses, millised on turu ja tihiskondliku arengu seosed tipsemalt,
peetakse tinapieval majandusajaloo kui distsipliini koige tulisemaid
debatte.’

Seejuures torkab silma tihenduslik erinevus selles, kuidas turu
ja tihiskonna seoseid on kisitlenud sotsiaalteadused (sh sotsioloogia ja
majandusteadus) ning kuidas seda on kisitlenud ajalooteadus. Sotsiaal-
teadustes on sageli turgu kirjeldatud kui ndhtust, mida iseloomustab
sotsiaalsete sidemete ndrkus voi puudumine. Turusuhted on olnud need,
mis sotsiaalset I6imet murendavad. Seevastu ajalookirjutuses, eriti selle
kesk- ja varauusaja uurimise harudes, on nihtud turgu enamasti kui
sidujat, 16imijat. Seda traditsiooni esindavad Euroopa eri paigus ja tradit-
sioonides nii mojukas Hansa Liidu uurimine kui ka Fuggerite, Felipe II
ja Medicite ajastu kisitlused. Vahest kdige mojukamalt just Fernand
Braudeli haaravates kisitlustes Vahemere maade ajaloost on turg olnud
see, mis seob inimesed kokku, levitab ideid, tiletab vahemaid, voidab aja.c
K&igi nende uurimissuundade peategelaseks peab ta 6htumaa kaupmehi,
keda on kujutatud peaaegu et heroiliselt; neis on nihtud diinaamilist
thiskonnakihti, omamoodi muutuste agenti, kelle kompetents seisnes
tutsilise ja kultuurilise distantsi tiletamises, toetudes vere-, usu- ja keele-
sidemetel pohinevatele vorgustikele.

Siinset artiklit tuleks moista kui katset korrastada teoreetilisi alu-
seid, millele ld4dneliku turumajanduse ja 6htumaa kaupmehe kui selle
viidetava siinnitaja ja kandja ajalooteaduslik uurimine viimastel kiimnen-
ditel on toetunud. Historiograafilised niited pirinevad peamiselt meie
endi tuttavast imbrusest — Pohja- ja Liinemere ruumi ajaloouuringutest.
Mottelong liigub turult kui abstraktselt mudelilt 14bi juba ise ajalooks
saanud substantivistide ja formalistide vaidluse nn uue institutsiooni-
okonoomikani ning transaktsioonikulude ja turu piiride probleemi
juurde. Seal omakorda joonistub vilja usalduse ja informeerituse olu-
lisus. Lopuks jouab mottekiik vilja kommunikatsiooni ja vahenduse
igikestvate probleemideni. See voimaldab vaadata, kuidas on tiksikisiku
ithiskondlikud funktsioonid, niiteks kaubanduslik vahendus, séltuvuses
ajaloolistest informatsioonikuludest.

s VtH. Vinnal. Turusidemed: Kaubandus, kommunikatsioon ja l6imumine Lidne- ja
Péhjamere regioonis, c. 1730-1830. (Dissertationes Historiae Universitatis Tartuensis, 47).
Tartu Ulikooli Kirjastus, Tartu, 2019, 11-12.

6 Niiteks: F. Braudel. The Wheels of Commerce, Vol. 2: Civilization and Capitalism.
Book Club Associates, London, [1979] 1983.
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TURG KUI MUUTUJA

Kui asetame Smithi teedrajaval eeskujul turu sotsiaalmajanduslike prot-
sesside keskmesse, tekib kiisimus, kas turg ise on midagi primum movens’i
taolist, mis ise litkumatuks jiddes on kogu tilejidnud liitkumise pohjus.
Vb6i on ta ka ise muutumises? See jirgi kiisimine juhatab debati juurde,
mida on kutsutud substantivistide ja formalistide vastasseisuks. Kui nn
formalistid, toetudes klassikalisele majandusteooriale, seadsid kasumit
maksimeeriva ja ratsionaalselt kidituva homo oeconomicus’e ajastuiileseks
nihtuseks, siis nn substantivistid viitsid, et mineviku majandusstisteeme
ei saa uurida ntitidisaegsest majandusteooriast lihtudes.
Substantivistliku suuna olulisim autor Karl Polanyi todes 194 4.
aastal ilmunud teoses ,,The Great Transformation”, et turud on valit-
senud ressursijaotust vaid viga viiksel ajaldigul inimkonna ajaloost —
peaasjalikult vaid 19. sajandi lidnemaailmas.” Enne seda ja kasvava tiht-
susega taas 20. sajandil (ta viitab omas ajas plaanimajanduse esiletousule)
on valitsenud teistsugused materiaalsete ressursside jaotusstisteemid.
Kasutades antropoloogilist materjali, viitis Polanyi, et eelkapitalistlikke
tihiskondi iseloomustasid struktuurid, mis ei p6hinenud vaba turu print-
siibil. Ta eristas kolme: kingimajandus (gzfz economy), paleemajandus
ehk timberjagamismajandus (palace economy, redistribution economy) ja
majapidamine (bousehold economy). Neis jaotussiisteemides ei pohinenud
majanduslike otsuste tegemine mitte individuaalsetel valikutel, vaid palju
enam sotsiaalsetel suhetel, kultuurilistel vdirtustel, moraalil, poliitikal,
religioonil v6i ka autoritaarsete juhtide poolt sisendatud hirmul.
Substantivistide kultuuriline vaatenurk vastandus 20. sajandi pea-
voolu majandusmaétlemisele, kuid osutus vordlemisi populaarseks antro-
poloogias ja ajalookirjutuses. Voib-olla ehk koige olulisem Polanyi méotete
edasiarendaja on aga olnud Douglass C. North, kes on vorminud Polanyi
kultuurilisest vaatenurgast oma teooriate lihtekoha, mis koos méne teise
teoreetiku t66dega moodustab nn uue institutsioonidkonoomika (zew
institutional economics) selgroo. Nimelt leidis North oma 1977. aastal
ilmunud artiklis, et substantivistide viljeletud antropoloogiline meetod
seletab kiill veenvalt majandusvormide sotsiokultuurilisest paigutusest
tingitud paljusust, kuid takistab turgude arengu ajaloolise diinaamika
moistmist.® Toepoolest, kui nii kiisida, siis pole Polanyi raamistikus
toesti midagi, mis voimaldaks seletada sisemist arengupotentsiaali

7 K. Polanyi. The Great Transformation: The Political and Economic Origins of our Time.
Beacon Press, Boston, [1944] 1971.

8  D.C.North. Markets and Other Allocation Systems in History: The Challenge of Karl
Polanyi. — Journal of European Economic History, 1977, 6, 3, 703-716.
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traditsioonilisest tthiskonnast turupdhiseks tihiskonnaks voi globaal-
seks kapitalismiks. 1977. aasta artiklis m66nis North, et turumajandus
ei ole tiielikult valitsenud ressursijaotust ttheski thiskonnas ning et
tegelikkuses ei esine n-6 puhtaid stisteeme — olgu siis tegu feodalismi,
turumajanduse voi plaanimajandusega. Seepirast seadis ta pohiliseks
uurimiskiisimuseks ajaloolised muutused turu ja teiste jaotussiisteemide
vahekorras.
Tegelikult joudis North alles 1990. aastal ilmunud uurimuses
»Institutions, Institutional Change and Economic Performance” uuele
majandusajaloole teed rajava turu ja turuviliste vahetusvormide dihho-
toomia iiletamiseni.® Uhiskondlike institutsioonide kisitlemine inim-
kiitumist suunavate mingureeglitena lubas tal kujutada institutsioonilist
arengut omalaadse ajaloolisi muutusi seletava printsiibina. Sealtpeale
on turu kui ajaloolise ja ajalooga institutsiooni kisitlus asendanud kaua
piisinud arusaama, mis vaatles turumajandust kui isetekkelist ja iseregu-
leeruvat korraldust (nn spontaneous order), mis seisis lahus tthiskondlikest
institutsioonidest ja nende muutumisest.*® Uus institutsioonickonoo-
mika viidab, et institutsioonid ei piira vaba turgu, vaid — vastupidi -
loovad selle. Siit piistitub peamise uurimisobjektina ajalooline seos tihis-
kondlike institutsioonide ja turu arengu vahel.
Polanyi ja North olid eelkoige teoreetikud. Nende empiirilised
ndited on paljuski selektiivsed ja isegi kallutatud. Polanyi t66 kritiseerib
vaba turu voidukiigu lineaarset kujutamist, mida esindas tema kaas-
ajal eclkoige méojukas Austria koolkond. Viimane sai omakorda hoogu
kommunistliku plaanimajanduse kriitikast. Northi kisitlus kall aktsep-
teerib ajalooliste vahetusvormide paljusust, kuid eeldab implitsiitselt
tihe arengutee, ldineliku turumajanduse voidukiiku ning t6stab majan-
dustulemused iithiskondlike institutsioonide efektiivsuse universaalseks
mdo6dupuuks. Kuid lihtekohana turust ajaloolise nihtusena métlemiseks
on nii Polanyi kui ka Northi suund oluline. Tinu nende t66le hakati
turgu vaatlema inimeste kitet66, keeruka ajaloolise arengu tulemusena,
mis on pidevas muutumises. Turg ei ole enam seletuse printsiip, vaid
uurimisobjekt.
Mitme ajaloolase t66d on viimastel kiimnenditel lihtunud
northilikust positsioonist. Heaks niiteks on Milja van Tielhofi uurimus
9  D.C.North. Institutions, Institutional Change and Economic Performance.
Cambridge University Press, Cambridge, 1990; eesti keeles: D. C. North. Institutsioonid,
institutsiooniline muutus ja majandusedu. Tlk. L. Keedus, M. Unt, M. Trummal.
Fontese Kirjastus, Tartu, 2004.

10 C. Didry, C. Vincensini. Beyond the Market-Institutions Dichotomy: The Institutionalism

of Douglass C. North in Response to Karl Polanyi’s Challenge. Working Papers, 2011.
https://halshs.archives-ouvertes.fr/halshs-00601544 (04.09.2021).
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Hollandi viljakaubandusest varauusaegses Lidnemere piirkonnas. Tradit-
sioonilise kaubavoogude kirjeldamise korval paneb ta erilist rohku insti-
tutsioonide — bors, maaklerid, postisiisteem, kindlustus jt — arengule.*

Tegelikult voib viita, et vihemalt Saksa majandusajaloo tradit-
siooni mojuviljas, lihtudes mojukatest Werner Sombarti voi Max Weberi
kisitlustest, olid samalaadsed institutsioonid kui turu toimimise raam-
tingimused juba tunduvalt varem uurijate huviorbiidis.'* Ka niiteks
1930. aastatel ilmunud Gunnar Mickwitzi kisitlus Tallinna kaubandusest
16. sajandil m&jub nn uue majandusajaloo vaatekohast tisnagi modern-
sena.”® Uus institutsioonickonoomika andis palju sidusama teoreetilise
raamistiku institutsionaalse arengu ja pikaajaliste tihiskondlike muutuste
seoste moistmiseks.

TRANSAKTSIOONIKULUD VOI
INFORMATSIOONIKULUD?

Northi ja paljude teiste uue institutsioonickonoomika esindajate eesmirk
oli arendada vilja analtiiitiline raamistik ajalooliste muutuste ja tthiskon-
dade erineva arengutee moistmiseks. Sellega seoses p66rdus uurijate pilk
turuinstitutsiooniga kaasnevate kulude ajaloolise diinaamika kui iihis-
kondlikke muutusi seletava teguri poole. Nimelt on uue institutsiooni-
okonoomika tiks keskseid todemusi see, et turg ei ole isetekkeline, vaid see
on pingutuste vili, ning turu nagu iga teisegi institutsiooni sisseseadmise
ja kasutamisega seostuvad kulud.** Seejuures pole nende kulude iseloom
ja vahekorrad erialases kirjanduses veel selgeks vaieldud. Jirgnevalt tut-
vustan kahte peamist méistet, mis on viimastel kiimnenditel imbunud
ka ajaloolaste to6desse. Nendeks on transaktsioonikulud (transaction
costs) ja informatsioonikulud (znformation costs).
Transaktsioonikulusid on defineeritud viga mitmel moel. Algul
vaatles North neid kuludena, mis kaasnevad (viidetavalt) turumajanduse

1 M. van Tielhof. The ‘Mother of All Trades’: The Baltic Grain Trade in Amsterdam from
the Late 16th to the Early 19th Century. Brill, Leiden, 2002.

12 W. Sombart. Der moderne Kapitalismus, Bd. 2: Theorie der kapitalistischen Entwicklung.
Duncker & Humblot, Leipzig, 1902; M. Weber. Wirtschaftsgeschichte: Abrif§ der
universalen Sozial- und Wirtschaftsgeschichte. Aus den nachgelassenen Vorlesungen hrsg.
von S. Hellmann und M. Palyi. Duncker & Humblot, Miinchen, Leipzig, 1923.

13 G. Mickwitz. Aus Revaler Handelsbiichern: Zur Technik des Ostsechandels in der ersten
Hilfte des 16. Jahrhunderts. (Commentationes Humanarum Litterarum, IX, 8). Societas
Scientiarum Fennica, Helsinki, 1939.

14 J. Sepp. Institutsioonickonoomika metodoloogia ja rakendused. — Majandusarengu
institutsionaalsed tegurid Toim. J. Sepp, R. Ernits. Tartu Ulikooli Kirjastus, Tartu, 2006,
355 vt ka: K. Poder. Institutsioonide ajalugu ja majandusareng: kuidas majandusteooria,
politoloogia ja ajalugu kokku saavad. — Ajalooline Ajakiri, 2011, 3/4, 349-367.
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aluseks oleva omandisiguse miiratlemise ja joustamisega.”® Hiljem on ta
palju elegantsemalt kisitlenud transaktsioonikuluna vaba turuhinna kui
turumajandusele spetsiifilise sotsiaalse kditumise koordinatsioonimeh-
hanismi kasutamisega seotud kulusid. Koéige tildisemas tihenduses on
transaktsioonikulud kéik need kulud, mis ei seostu otseselt tootmisega,
vaid tulenevad inimeste tegevuse koordineerimise vajadusest. Seetottu
on neid nimetatud ka t66jaotuse kuludeks v6i koostookuludeks.*

Informatsioonikulud, mida algselt kisitleti transaktsioonikulude
alajaotisena, on hilisemas kirjanduses omandanud hoopis laiema tihen-
duse. Mark Casson, kes on informatsioonikulude kontseptsiooni tiks
olulisemaid eestkonelejaid, viidab, et sel moel on v6imalik majanduslike
suhteid kisitleda mitte pelgalt materiaalsete ressursside jaotusstisteemina,
vaid spetsiifilise infosiisteemina.’” Kauplemine nduab inimestelt tikstei-
sega kontakti astumist ja oma soovide edastamist ning selgitamist, mida
pakutakse vastutasuks; samuti libirddkimisi hinna tle ja kokkulepete
tiitmise kontrolli. K6ik need tegevused on seotud informatsiooni vahe-
tamise, haldamise ja talletamisega. Sellega omakorda kaasnevad mitme-
sugused otsesed ja kaudsed kulud.

Maoblemal, nii transaktsioonikulude kui ka informatsioonikulude
kontseptsioonil on ajaloolaste seas oma jirgijaskond. Kisitluste siin-
seal libikumav iithine joon on kaasahaarav optimistlik toon. Casson
niitab, kuidas parem ja/v6i soodsam informatsioon viib paremate
otsusteni, mis omakorda juhib suurema I6imumise ja parema
ressursikasutuse ning lopetuseks parema sotsiaalse heaolu poole.*® Oluline
transaktsioonikulude-pohine kisitlus parineb Northi ja Robert Thomase
sulest. Nende arusaama jirgi on transaktsioonikulud viimasel viiesajal
aastal markimisviirselt alanenud, kusjuures see protsess algas liine
thiskondades varem (varauusaja perioodil) kui idas ning andis esimestele
nende hilisema arengu (nt té6stuslik poére) midranud eelispositsiooni.*
North rohutab lddnemaailma arengu kontekstis kolme peamist ajalooliste
transaktsioonikulude sidstu valdkonda: kapitali mobiilsus (pangad,
vekslid), informatsioonikulud (tritkikunst, postisiisteem, ajakirjandus)
ja riskihaldus (kindlustus).?°

15 D. C. North. Markets and Other Allocation Systems, 710.

16 J. Sepp. Institutsioonidkonoomika. Tartu Ulikooli Kirjastus, Tartu, 1997, 39.

17 M. Casson. Information and Organization: A New Perspective on the Theory of the Firm.
Oxford University Press, Oxford, 2001.

18 M. Casson. Information and Organization, 4.

19 D. C.North, R. Thomas. The Rise of the Western World: A New Economic History.
Cambridge University Press, Cambridge, 1995.

20 D. C. North. Institutions, Transaction Costs, and the Rise of Merchant Empires. —
The Political Economy of Merchant Empires: State Power and World Trade, 1350-1750.
Ed. by J. D. Tracy. Cambridge University Press, Cambridge, 1991, 27-29.
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Informatsioonikulude ja transaktsioonikulude vahekord ei ole
erialakirjanduses veel selgeks vaieldud. North m66nab, et informatsiooni
kulukus mingib transaktsioonikulude juures pohirolli.?* Paljud ajaloo-
lased on kasutanud neid termineid libisegi. John McCusker on oma
huvitavas kisitluses tritkimeedia méjust ajaloolistele informatsiooni-
kuludele informatsiooni- ja transaktsioonikulud lihtsalt Gthte patta
pannud.?? Sama lugu teises kontekstis kordub Jari Ojala artiklis, mis
kisitleb varaste kaubandussidemete informatsiooniprobleemi Soome
laevakompaniide niitel.?*

Olgugi transaktsioonikulud ja informatsioonikulud tihedalt
seotud mdisted, ei ole need majandusteoreetikute arvates siiski piris kat-
tuvad.?* Moned tegurid ridgivad ajaloolaste silmis informatsioonikulude
kasuks. Casson on iisna veeneyv, kui viidab, et informatsioonikuludel
on suur selgitusjoud maéistmaks just erinevaid ajaloolisi institutsioone,
kuna igal ajajirgul eksisteeriv institutsionaalne struktuur on vaadeldav
kui vastus sotsiaalsele vajadusele informatsioonikulusid kokku hoida.?
Samuti on informatsioonikuludel p6hinev arusaam paremini rakendatav
turuga paralleelselt ja osaliselt kattuvalt toimivate koordinatsioonimeh-
hanismide — vorgustike ja hierarhiate — uurimisel.>¢

USALDUS JA ASUMMEETRILINE
INFORMATSIOON

Informatsiooni piiratusest tulenevate koostéoprobleemide ja nende
lahenduste maistmiseks on kiibele toodud nn printsipaali ja agendi
mudel ehk esindamissuhte teooria (principal-agent model, agency
relationship theory). Institutsiooniteoorias kasutusele voetud esindamis-
suhte definitsioon on lihtne: kus iganes tiks indiviid soltub teise tegevu-
sest, tekib esindamissuhe. Indiviid, kes tegutseb, on agent; méjutatud

21 D. C. North. Institutions, 4s.

22 J. McCusker. Information and Transaction Costs in Early Modern Europe. -
Weltwirtschaft und Wirtschaftsordnung: Festschrift fiir Jiirgen Schneider. Hrsg. von
R. Gémmel, M. A. Denzel (Vierteljahrschrift fiir Sozial- und Wirtschaftsgeschichte,
Beihefte, 159). Franz Steiner Verlag, Stuttgart, 2002, 69-83.

23 J. Ojala. The Problem of Information in Late Eighteenth- and Early Nineteenth-century
Shipping: A Finnish Case. — International Journal of Maritime History, 2002, 14, 1,
189-208.

24 Vtlihemalt: H. Vinnal. Cost-distance Ratio in Change: Transmission Rates of Commercial
Correspondence in the North and Baltic Sea region, 1732-1808. — Scandinavian Economic
History Review 2018, 66, 265.

25 M. Casson. Information and Organization, 2—4.

26 M. Casson. Networks in Economic and Business History: A Theoretical Perspective. —
Cosmopolitan Networks in Commerce and Society 1660-1914. Ed. by A. Gestrich,

M. Schulte Beerbiihl. German Historical Institute, London, 2011, 17—49.
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pool on printsipaal. Tihelepanu on osapoolte ebavordsel informeeritusel.
Nimelt kui klassikalises majandusteoorias eeldatakse, et informatsioon
on jaotunud simmeetriliselt ja on tdielik ka tuleviku suhtes (tegemist
on nn klaasist maailmaga), siis esindamissuhte mudelis voetakse arvesse,
et informatsioon jaguneb (alati) ebavordselt. Printsipaal ei tea, mida
agent teeb voi teha oskab, voi ei tea libirddkivad pooled teineteise viir-
tushinnanguid vahetatava objekti voi teenuse kohta. Sellest, mil miiral
onnestub asiimmeetrilisest informatsioonist tingitud usaldamatus tile-
tada, s6ltub potentsiaalselt mélemale poolele kasuliku koost66 midr.?”

Printsipaali-agendi mudel, mis oli algselt poliitokonoomia t66-
riist, on osutunud ajaloolastele kasulikuks ka varajaste kauplemisvor-
gustike uurimisel .28 Uhe turukoha voi ka linna piires, kus tehingud toi-
musid niost nikku suheldes, olid informatsioonikulud varases ajaloos
mirkimisviirselt madalad. Kiisimus oli, kuidas luua koosto66hkkond
kaugkaubanduse raames (pirast seda, kui selle oli voimalikuks teinud
transpordististeemide areng). Ruumiline distants kaupmeeste vahel,
kes alates hiliskeskajast juhtisid 4ri oma kontoritest agentide vorgustiku
kaudu, ptstitas mirkimisviirse usaldusprobleemi. Niiteks kui kaupmees
A tahtis miitia oma kaupa vilisturul, pidi ta koigepealt kauba kohale
toimetama. Seejirel vajas ta kaupmeest B, kes kauba kohapeal tiles ostis
voi tema nimel seda miiiis. Sellisel puhul oli kaupmees B kaupmehe A
esindaja ehk agent. Seejuures omas kaupmees A kaupmehe B (agendi)
arilisest voimekusest, isiklikest huvidest, tema konkreetsest tegevusest
kaupmehe A (printsipaali) huvides, samuti kohalikest oludest ja kon-
junktuurist ainult ebamiirast, pigem kuulujuttudel pohinevat pilti. Voib
oelda, et A ja B vahel valitses informatsiooni asimmeetria, mida viimane
kergesti oma kasuks dra kasutada vois — kontrolli agendi usaldusviirsuse
ja voimekuse tile piirasid korged informatsioonikulud.

Teoreetiliselt olid pikaajalised drikontaktid mélemale poolele
tulusad. Seda varjutas aga asjaolu, et lithiajalise kasu nimel vois agent alati
petta. Kuidas siis saavutada katkendliku ja kallutatud kommunikatsiooni

27 J. Sepp. Institutsioonikonoomika, 70-79; S. Voigt. Institutionendkonomik.
Wilhelm Fink, Miinchen, 2002, 102-104.

28 J. Ojala. The Principal Agent Problem Revisited: Entrepreneurial Networks Between
Finland and “World markets” During the Eighteenth and Nineteenth Centuries —
Spinning the Commercial Web: International Trade, Merchants, and Commercial Cities,
¢.1640-1939. Ed. by M. Schulte Beerbiihl, J. Végele. Peter Lang, Frankfurt am Main,
Berlin, 2004, 131-135; A. Forestier. Principal-Agent Problems in the French Slave Trade:
The Case of Rochelais Armateurs and their Agents, 1763-1792. (Working Paper nr. 13/0s.)
London School of Economics, Department of Economic History, 200s. http://eprints.lse.
ac.uk/22478/1/wp13.pdf (04.09.2021); U. C. Ewert. S. Selzer. Wirtschaftliche Stirke durch
Vernetzung: Zu den Erfolgsfaktoren des hansischen Handels. — Praktiken des Handels:
Geschifte und soziale bezichungen europiischer Kaufleute in Mittelalter und frither
Neuzeit. Hrsg. von M. Hiberlein, C. Jeggle. UVK Verlagsgesellschaft, Konstanz, 2010,
50-54.
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ohkkonnas ihaldatud pikaajaline ja stabiilne suhe? Kuidas saavutada
vajalik usaldusmiir tingimustes, kus rahvusvaheline 6igusemoistmine
oli nork voi puudus tdielikult? Avner Greif on nimetanud seda taba-
valt vahetuse fundamentaalseks probleemiks (fundamental problem
of exchange).?® Temaga astub sama jalga Francesca Trivellato kisitlus
kaupmeeste kirjavahetusest kui meediumist, mis toimis hidavajaliku
sotsiaalse kontrolli mehhanismina olukorras, kus rahvusvaheline for-
maalne 6igus oli nork.*°

Printsipaali-agendi mudeli kohaselt on asiimmeetrilise infor-
matsiooni korral saavutatavad vaid suboptimaalsed lahendused, sest
usaldamatus piirab mélemale poolele kasuliku koost66 midra. Vahet
tiielikule informatsioonile vastava optimumi ja esindamissuhtest saadava
suboptimumi vahel nimetatakse esindamiskahjuks. Kui esindatavad ei
saa end kaitsta esindajate korruptiivsuse vastu voi neil ei ole piisavalt
informatsiooni sobivate esindajate leidmiseks, siis piiratakse koost66d voi
loobutakse iildse agentide kasutamisest. Sellega jidvad kasutamata paljud
tootmis- ja vahendustegevuse potentsiaalselt kasulikud voimalused.
Majandus taandub lokaalsele tasemele koos kogukondlike ja perekond-
like kontrollimehhanismidega. Nii on varasemad kaupmeestetihendused
(ntgildid, vennaskonnad) ja kaugsuhtluse spetsiifiline eetikakoodeks, mis
rohutas vastastikkust, usalduslikkust, vordsust ja soprust kaubapartnerite
vahel, vaadeldavad asimmeetrilisest informatsioonist tingitud usaldus-
probleemi tiletamise mehhanismidena.® Transaktsioonikulude teooria
hea tundja Jiiri Sepa sénul on ,maailmas, kus informatsioon ja digus ei
ole tasuta hiived, transaktsiooniosaliste isiklik usaldusviirsus iiks trans-
aktsioonide vormi pohitegureid”.® Seejuures soltuvad usaldusloome voi-
malused ja selle vormid koha- ja ajaspetsiifiliselt informatsioonikuludest.

29 A. Greif. The Fundamental Problem of Exchange: A Research Agenda in Historical
Institutional Analysis. — European Review of Economic History, 2000, 4, 251-284.

30 F. Trivellato. Merchants’ Letters Across Geographical and Social Boundaries. —
Correspondence and Cultural Exchange in Europe, 1400-1700. Ed. by F. Bethencourrt,
F. Egmond. Cambridge University Press, Cambridge, 2007, 80-103.

31 M. Fiedler. Vertrauen ist gut, Kontrolle ist teuer: Vertrauen als Schliisselkategorie
wirtschaftlichen Handelns. — Geschichte und Gesellschaft, 2001, 27, 4, §76-592.

32 J. Sepp, InstitutsiooniSkonoomika, lk. 33.
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TURUD, HIERARHIAD
JA VORGUSTIKUD

Et moista usalduse rolli osapooltele kasulikus koostegevuses voi — kasu-
tades institutsiooniokonoomika keelt — koostéotulude realiseerimisel,
on vaja lihemalt vaadata ka vorgustikke ja hierarhiaid kui turuga paral-
leelselt toimivaid sotsiaalse interaktsiooni vorme. Northi korval ehk
olulisim uue institutsioonickonoomika esindaja Oliver Williamson
postuleeris turud ja hierarhiad kui kaks majanduslike transaktsioonide
alternatiivset koordinatsioonimehhanismi.** Tema viitel paigutuvad
koik koosto6vormid skaalale, mille Gihes otsas on tiielik turg, kus hinna-
mehhanism kitkeb endas kogu vajalikku informatsiooni, ning teises otsas
range hierarhia, kus informatsioon liigub alt tiles ja kisud tilevalt alla.
Selline arusaam vastab tildjoontes Austria koolkonna esindaja Friedrich
von Hayeki ettekujutusele turust kui spontaansest korrast (spontaneous
order), mis vastandub inimtekkelisele (hierarhilisele) organisatsioonile
ehk loodud korrale (made order).>*

Williamsoni mudel on v6luv oma lihtsuses. Iseasi aga, kas selline
dihhotoomia aitab kirjeldada sotsiaalsete suhete paljusust ja moista
pikaajalisi muutusi. Turu ja hierarhia vastandus postuleerib mélemad
monoliitsete, igaveste ja muutumatute ideaaltiitipidena, kuid lihemal
vaatlusel on majanduslike suhete ajaloos valitsenud pigem n-6 pehmed
sidemed — pereettevotted, gildid, vennaskonnad, klubid jne. Kuidas neid
mdista turu-hierarhia skaalal?

Siin voiks abi olla sotsioloog Walter Powelli kirjutistest. Uhes 1991.
aastal ilmunud artiklis toob ta vdga huvitavalt turu ja hierarhia kérval
mingu kolmanda koost66strateegia — vorgustiku.’® Turud, hierarhiad
(organisatsioonid) ja vorgustikud on tema viitel need traagelniidid,
millest iga sotsiaalne side koosneb, ning stisteemi omadused sdltuvad
nende osakaalust ja kombinatsioonist. Niiteks on perekond vaadeldav
vorgustiku ja hierarhia seguna, varauusaegne bors paigutub aga pigem
turu ja vorgustiku vahelisele skaalale. K6igil kolmel on oma prevaleeriv
koordinatsioonimehhanism — turul valitseb hind, hierarhias autoriteet,
vorgustikus usaldus. Viimane pohineb omakorda vastastikkuse printsiibil
(reciprocity). Sotsiaalsetes sidemetes voivad nii turg, autoriteet kui ka

33 O.E. Williamson. The Economic Institutions of Capitalism. Macmillan, New York, 198s.

34 F.von Hayek. Spontaneous “Grown”) Order and Organized (“Made”) Order. — Markets,
Hierarchies and Networks: The Coordination of Social Life. Ed. by G. Thompson.
Sage Publications, London, Newbury Park, New Delhi, 1991, 293-301.

35 W. W. Powell. Neither Market nor Hierarchy: Network Form of Organization. — Markets,
Hierarchies and Networks, 268.
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usaldus toimida vastavalt vajadustele eri kombinatsioonides iiksteise
liitlastena. Sobiva koosluse miiravad ira nende koordinatsioonimehha-
nismide erinevad omadused. Turgu toetavad legaalsed sanktsioonid,
vorgustik aga pohineb normatiivsetel mehhanismidel, nagu tavad ja
uskumused. Histi toimival turul on niiteks kauba viirtus palju olulisem
kui suhe tehingupartnerite vahel, vorgustikus aga kaalub suhte pisivus
tihti tiles lithiajalise kasu.

Oa®:

Joonis 1. Skaala turg-hierarhia (Williamson) versus poimik turg-hierarhia-vorgustik (Powell)

Powell viidab, et vorgustikul on vorreldes turu ja hierarhiaga suurem
usaldusloome voime, kuna vastastikkuse printsiip vihendab pikaajalistes
suhetes ,,tuleviku varju” tohusamalt kui autoriteet. Samas on vorgustikud
vorreldes turgudega suletumad. Turg on avatud kaigile, kel on sellel
osalemiseks piisavalt ressursse, samas kui vorgustik piirab ennast mitte-
majanduslike kriteeriumitega (piritolu, usk, keel). Vorgustiku eelised
ilmnevad koige selgemalt informatsiooni kiitlemisel. Niib, et usaldus-
viirne ja eksklusiivne informatsioon liigub paremini just vorgustikes.
Powelli arvates on vorgustikes vahetatav informatsioon ,vabam” kui
see, mis liigub hierarhiates, ja ,tummisem” sellest, mis on kittesaadav
turul. Seetdttu on vorgustik eriti tohus raskesti hinnastatavaid kaupu
vahetades.3¢

Vo6ib viita, et varauusaegsel suhteliselt horedal (kauplejaid oli
vihe ja tehinguid toimus harva) ja piiratud (geograafiline distants oli
raskesti tiletatav) turul oli tegelikult enamik kaupu raskesti hinnastatavad.
Uheks selliseks raskesti hinnastatavaks kaubaks oli ka informatsioon ise,
mistottu driinformatsioon ei ringelnud turupohiselt, vaid valdavalt just
vorgustikes. Seetdttu on viimasel ajal kasvanud huvi kaubandusajaloo

36 W. W. Powell. Neither Market nor Hierarchy, 272. See seaduspira on mirgatav nii
ajaloolistel kui ka tinapievastel turgudel. On ju niiteks briljantide puhul, mille igatihe
viirtus soltub paljudest teguritest, siiani kesksel kohal isiklikud kontaktid ning pika
ajalooga ja vordlemisi suletud institutsioonid, kuld kui peaaegu tiiuslikult homogeenne
kaup ringleb seevastu rahvusvahelisel turul anontiimselt.
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vastu just vorgustiku-uuringute vaatepunktist.’” On leitud, et vorgus-
tikud, mis toetusid mitmepoolsetele reputatsioonimehhanismidele, olid
tohusad just tinu suurele usaldusloome voimekusele.® See kisitlus-
laad haakub Greifi arendatud kogukonnavastutuse printsiibi mudeliga
(community responsibility system), mis tema hinnangul on puuduv lili
mdistmaks arengut n-6 ndost nikku vahetuseltimpersonaalseks turuks.>
Koige klassikalisemaks kogukonnavastutuse printsiibil toimivaks ins-
titutsiooniks voibki pidada keskaegseid kaupmeestegilde, mis suutsid
vaatamata norkadele rahvusvahelistele institutsioonidele luua ulatusliku
kaugkaubavahetuse.*

Omamoodi rehabiliteerib vorgustiku-uuring majandusajaloos
emotsionaalse ja inimliku, mis klassikalisest voi marksistlikest teooriatest
toukunud kisitlustes oli pagendatud direaladele. Samas annab see ka
paremad todriistad varasemate vahetusvormide ja tileminekute moistmi-
seks. Seejuures on silmatorkav, et huvi vorgustike vastu kasvas mirgatavalt
just1990. aastatel ning tagantjirele tundub, et muu hulgas kannustas seda
soov niha vabatahtlikkust ja orgaanilisust kui turumajanduse positiivseid
kaasnihte. Vorgustiku-uuringute tippsaavutuseks Eesti materjali pohjal
on Carsten Jahnke 2004. aastal Kieli tilikoolis kaitstud habilitatsioonit6o,
milles pohiallikatena kasutatakse Tallinna 16. sajandi kaupmeeste Bernd
Pali ja Hans Selhorsti kirjavahetust ja arveraamatuid.* Varasemate vor-
gustiku-uuringute varjukiilg on sageli, et nendes kasutatud analiititilised
meetodid ja graafiline analtiiis on niitidseks lootusetult vananenud.

KOMMUNIKATSIOONI-
REVOLUTSIOONID

Mirkimisvidirne hulk ajaloolasi on joudnud viimasel ajal jireldusele, et
varauusajal vois kaugkommunikatsioon just postiteenuse arengu niol
olla tiks diinaamilisemaid faktoreid sotsiaal-majanduslike muutuste

37 Cosmopolitan Networks in Commerce and Society 1660-1914; E. Sahle. Re-evaluating
the Role of Voluntary Organisations: Merchant Networks, the Baltic and the Expansion
of European Long-distance Trade. (Economic History Working Papers, 27852.) London
School of Economics and Political Science, Department of Economic History, 2010.
http://eprints.Ise.ac.uk/27852/ (04.09.2021).

38 U. C. Ewert, S. Selzer. Wirtschaftliche Stirke durch Vernetzung, 39-7o0.

39 A. Greif. History Lessons: The Birth of Impersonal Exchange: The Community
Responsibility System and Impartial Justice. — Journal of Economic Perspectives, 2006, 2,
221-236.

40 S. Ogilvie. Institutions and European Trade: Merchant Guilds, 1000-1800. Cambridge
University Press, Cambridge, 2011.

41 C.Jahnke. Netzwerke in Handel und Kommunikation an der Wende vom 15. zum
16. Jahrhundert am Beispiel zweier Revaler Kaufleute. Habil. masch. Kiel, 2004.
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taga.*? Sageli toetutakse Wolfgang Behringerile, kes on oma kisitlustes
veenvalt ndidanud, et postisiisteemi tekkimise ja arenemisega (mida
kannustas uusaegse tsentraliseeritud riikluse kujunemine) kaasnenud
informatsioonivahetuse usaldusviirsus ja kiiruse kasv ning kauginfor-
matsiooni hinna (postitariifide) langus olid protsessid, mida varauusaja
kontekstis voib nimetada liialdamata revolutsioonilisteks.** Sellele on
viidatud kui esimesele kommunikatsioonirevolutsioonile, millele jirgnes
rohkem tehnoloogilistest uuendustest kannustatud teine ,revolutsioon”
19. sajandil.**

Nii informatsiooni usaldusviirsust, selle levikukiirust kui ka
postiteenuse hinda on véimalik kisitleda kui informatsioonikulude eri
aspekte.* Mida aga informatsioonikulude tildine ja pikaajaline langus-
trend endaga kaasa vois tuua? Siin tasuks ajaloolastel edasi minna majan-
dusteooriast lihtuvast todemusest, et informatsioonikulude langus pidi
juhtima turgude kasvu, suurema I6imumise ja tihedama kaubavahetuse
suunas, mis omakorda soosis toojaotuse arenemist, ning see viimane
oli omakorda smithiliku majanduskasvu eeldus. Informatsioonikulude
ajalooline roll on palju mitmekihilisem ja laiem, taandudes laias laastus
Kenneth Arrow’ todemusele, et toimijate voime keskkonnast signaale
vastu votta on paratamatult rohkem voi vihem piiratud, ja see on koige
olulisem tegur nii individuaalse kui ka organisatsioonilise kditumise
moistmiseks.*6

On iisnagi selge, et igat laadi vorgustike suletus voi avatus on
soltunud peamiselt just informatsioonikuludest. Levinud seisukoha
jargi olid varased kaupmehevorgustikud piiratud eelk6ige majandus-
viliste kriteeriumitega. Nendeks olid enamasti religioon, rahvus (keel)
jasugulus. Kui informatsioonikulud langesid, oli samal mairal voimalik
usaldust genereerida suuremas ja/voi vihem homogeenses vorgustikus.
Informatsioonikulude langus véimaldas niisiis vorgustikel kasvada

42 D. Ormrod. From Seas to Ocean: Interpreting the Shift from the North Sea-Baltic World

to the Atlantic, 1650-1800. — The Caribbean and the Atlantic World Economy. Ed. by

A. B. Leonard, D. Pretel. (Cambridge Imperial and Post-Colonial Studies Series.) Palgrave
Macmillan, London, 2015, 20; K. G. Persson. Market Performance and Welfare: Why Price
Instability Hurts. — A History of Market Performance, 79; G. Federico, M.-S. Schulze,

O. Volckart. European Goods Market Integration in the Very Long Run: From the Black
Death to the First World War. (Economic History Working Papers, 277.) London School
of Economics and Political Science, London UK, 2018, 28. http://eprints.lse.ac.uk/87184/
(04.09.2021).

43 W. Behringer. Die Welt in einen anderen Model gegossen: Das frithmoderne Postwesen
als Motor der Kommunikationsrevolution. — Geschichte in Wissenschaft und
Unterricht, 2002, 53, 424—433; W. Behringer. Im Zeichen des Merkur: Reichspost und
Kommunikationsrevolution in der Frithen Neuzeit. Vandenhoeck & Ruprecht, Géttingen,
2003.

44 VtH. Vinnal. Turusidemed, 149-151.

45 H.Vinnal. Cost-distance Ratio in Change, 264-266.
46 K.]J. Arrow. The Limits of Organization. W. W. Norton, New York, 1974, 37.
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ja samaaegselt soosis uut laadi vorgustike teket. Need tihelepanekud
seostuvad sotsioloog Norbert Eliase arendatud vorgustiku-uuringute
figuratiivse diitnaamika suunaga, millest tuleb juttu edaspidi.

Voérgustike avatuse ja suletuse probleem kiilgneb kiisimusega infor-
matsiooni avalikkusest v6i privaatsusest. Eespool mainitud Behringer on
viitnud, et avalikkuse konstrueerimisega nii, nagu seda kisitleb Jiirgen
Habermas, ei olnud lokaalsel ja ajutisel tasandil ka varem probleeme
(motelgem siin sellistele suurtele rahvakogunemistele nagu laadad voi
missud), puudu jii aga kommunikatsiooniruumi geograafilisest haardest
ja kestusest.*” Pole vast liialdus viita, et seesugune kestev translokaalne
avalikkus kujunes Pohja-Euroopas just kaubanduslike kirjavahetus-
vorgustike niol hiliskeskaja ja varauusaja jooksul ning levis aegamisi
poliitika ja kultuuri valdkonda. Rootsi ajaloolane Orjan Simonson on
ridkinud varastest kaugkommunikatsiooni poolt vahendatud vorgus-
tikest ,virtuaalsete kogukondade” votmes.*® Siinjuures tuleb rohutada,
et alles riikliku postististeemi tekkimisega, mis teoreetiliselt oli koigile
avatud, muutus kauginformatsioon jirk-jirgult eksklusiivsest luksusest
paljudele kittesaadavaks kaubaks.*’

INFORMATSIOONIKULUD JA
VAHENDAJA MUUTUYV ROLL

Juba Werner Sombart 20. sajandi alguses ja Jan Willem Veluwenkamp
sajand hiljem on vilja pakkunud arengumudeli selle kohta, kuidas infor-
matsioonisiisteemide areng ja nende tilalpidamisega kaasnevate kulude
jarkjirguline langus on miiranud turu evolutsiooni lihtsast regionaalsest
vahetusest globaalseks kapitalismiks.*® Vihem on tihelepanu p66ratud
teemade ringile, kuidas informatsioonireziimi vahetumine on seotud

47 W. Behringer. Im Zeichen des Merkur, 673.

48 O. Simonson. Seventeenth-century Virtual Communities: Postal Service and
Correspondence Networks in the Swedish Empire. — Ajalooline Ajakiri, 2009, 3/4
(129/130), 390-992.

49 Kuigi méned autorid on réhutanud tritkimeedia olulisust uut laadi avalikkuse kujunemisel,
siis teised uurimused viitavad tisna selgelt asjaolule, et triikiajakirjanduse leviku eelduseks
oli kommunikatsiooni usaldusvairsuse kasv ning selle jirkjirguline kiirenemine ja
odavnemine, mille t6i kaasa just postisiisteemi areng varauusajal. Vt ldhemalt: H. Vinnal.
The World Refuses to Shrink: The Speed and Reliability of Information Transmission in
North and Baltic Sea Region, 1750-1825. — European Review of Economic History, 2014,
18, 4, 398—412; H. Vinnal. Cost—distance Ratio in Change, 264-282.

so  W.Sombart. Der moderne Kapitalismus, Bd. 2: Theorie der kapitalistischen Entwicklung.
Duncker & Humbolt, Leipzig, 1902, 411-418; J. W. Veluwenkamp. International Business
Communication Patterns in the Dutch Commercial System, 1500-1800. — Your Humble
Servant: Agents in Early Modern Europe. Ed. by H. Cools. Uitgeverij Verloren, Hilversum,
2000, 121-134.
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kaupmehe funktsioonide ja need omakorda kaupmehe iihiskondliku
staatuse teisenemisega. Tutvudes ettekujutustega kaupmehest ldine kul-
tuuris, on selge, et kaugkaubandusega tegelemine ei evinud eri ajajirkudel
samasugust {thiskondlikku prestiizi. Ohtumaa kaupmeeste erilise hiilge-
ajana on paljud autorid vilja toonud just keskaja 16pu ja varauusaja. Seda
voib seletada asjaoluga, et fiitisilise ruumi iiletamisega seotud suhteliselt
madala staatusega funktsioonid liksid siis reederite ja laevakaptenite
kitte. Kaupmees hakkas oma dri juhtima kontori kirjutuslaua tagant.
Paralleelselt kasvas kaupmeheameti informatsiooni- ja kontaktifunkt-
sioon. See holmas eri allikatest parit lokaalse ja kauginformatsiooni stin-
teesimist ndudluse ja pakkumise ithendamiseks suurte vahemaade tagant.
Kasutades Anthony Giddensi terminit, moodustasid kaupmehed eks-
pertstisteemi (expert system), mis valdas kaugkommunikatsiooni norme
ja praktikaid ning vahendas regionaalset ja regiooniiilest tasandit.**

Casson viidab, et vahendaja ja turu looja roll (market maker) on
ajendatud eelkoige informatsioonikulude olemasolust ja seetottu teise-
nesid kaupmehe funktsioonid kisikdes kuludega.*> Kaupmehed toimisid
thiskondlikes suhtevorgustikes turuinformatsiooni sélmpunktide, talle-
tajate ja siinteesijatena. Kohaliku tasandi agendid, kel puudusid vajalikud
oskused ja maine, sisenesid rahvusvahelisse kaubandusse suurkaupmeeste
kui vahendajate kaudu. Ka saksa ajaloolane Alexander Engel on sarnasel
viisil rohutanud kaupmehe informatsiooni- ja kontaktifunktsiooni.*?

Need funktsioonid on méistetavad nihtuse abil, mida kutsutakse
Balighi-Richartzi efektiks. See mudel seletab kontaktide ja nendega
seotud kulude vihenemist tinu kaupmehe vahendajarollile tootja ja
tarbija suhtes.** Joonisel 2 on iga tootjat (P) tarbijaga (K) tthendav joon
thtlasi kulu (informatsioonikulu), mis selle potentsiaalselt kasumliku
kontaktiga kaasneb. Kui nende vahele astub vahendaja (H), on voimalik
kokkuhoid, sest kontaktide arv viheneb (joonisel langeb tthendusjoonte
arv 9-1t 6-le). Selle mudeli eelduseks on, et informatsioonikulud raken-
duvad koigile kontaktidele. Seega, kui muutuvad informatsioonikulud,
muutub paratamatult ka vahendaja roll: vajadus tema jirele suureneb
vo6i viheneb.

st Vt A. Giddens. Consequences of Modernity. Polity Press, Cambridge, 1991, eriti 277.

52 M. Casson. Information and Organization, 5—6, 292.

53 A. Engel. Homo oeconomicus trifft ehrbaren Kaufmann: Theoretische Dimensionen und
historische Spezialitit kaufmannischen Handelns. — Praktiken des Handels: Geschifte und
soziale beziehungen europiischer Kaufleute in Mittelalter und frither Neuzeit. Hrsg. von
M. Hiberlein, C. Jeggle. UVK Verlagsgesellschaft, Konstanz, 2010, 163-164.

54 R.Giimbel. Handel, Markt und Okonomik. Verlag Gabler, Wiesbaden, 1987, 112.



Turud, kommunikatsioon ja vorgustikud

Joonis 2. Balighi-Richartzi efekt. Vahendaja roll vihendab kontaktidega seotud kulusid

suhtevorgustikes

Suurkaupmehe tihelepanuviirselt korge prestiiz varauusaegses tihis-
konnas vois tema majandusliku voimu kérval olla tingitud eksklu-
siivsest kauginformatsiooni monopolist. Voib eeldada, et just spetsii-
filine teadmine kaugetest paikadest ja kontaktide vork oli kaupmehe
majandusliku, poliitilise ja kultuurilise véimu tugisammas. Samal ajal
koondus pohitegevuse korvalsaadusena kaupmehe kitte maailma eri
paigust ka mittekaubanduslik informatsioon ning sedagi oli voimalik
dra kasutada oma majandusliku ja poliitilise positsiooni kindlustami-
seks. Kommunikatsioonististeemide avanedes ja informatsioonikulude
langedes jaotusid kaupmehe kontakti- ja informatsioonifunktsioon
laiali teiste elukutsete vahel. See protsess leidis aset peamiselt 19. sajandi
jooksul, kuid juba varauusajal eraldusid kaupmeheametist borsimaak-
lerid, kaupmehed-pankurid, infoagentuurid, ajakirjandus.** Sellega
seoses hakkas varem suurkaupmehe kitte koondunud eksklusiivne kaug-
informatsioon ringlema ttha enam turupéhiselt ning tthtlasi taandus
kaupmehe prestiiz tthiskondliku té6jaotuse hierarhias.

Niisiis ilmneb 6htumaa suurkaupmees kui weberlik ideaaltiitip
ajaloolise nihtusena, mis kerkis jouliselt esile hiliskeskajal, oli oma
mdjuvdimu tipul varauusajal ning kaotas oma eripositsiooni 19. sajan-
diga. Informatsioonikulude ajaloolise arengu perspektiivist vaadelduna
polnud see mitte tdus, haripunkt jalangus, vaid kaupmehe kui vahendaja
ja turulooja funktsioonide koondumine ja lahustumine tingituna kom-
munikatsiooni aegruumi miiranud institutsionaalsete ja tehnoloogiliste
tingimuste teisenemisest.

Seesugused ajaloolised seosed sotsiaalse integratsiooni, kommuni-
katsioonireziimi ja tiksikisiku Gthiskondliku funktsiooni vahel on pare-
mini moistetavad Norbert Eliase arendatud figuratiivse diinaamika

55 A. Engel. Homo oeconomicus, 164-166.
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Joonis 3. Vorgustike erinevad kasvuvoimalused muutuvate informatsioonikulude korral

kontseptsiooni abil.*® Selle kohaselt s6ltub l6imituse aste ehk vastastik-
soltuvuses olevate indiviidide arvu voimalik tilemmaiir tihelt poolt konk-
reetse figuratsiooni vormist. Teiselt poolt on see vorm ehk suhtevorgus-
tike kuju omakorda tingitud sellest, mil mdiral on tiksikud indiviidid
teadlikud vorgustiku teiste liitkmete tegevusest ja tulevikuplaanidest.
Kasutades uue institutsioonickonoomika terminoloogiat, tulevad siin-
kohal mingu informatsioonikulud. Peamine on, et Eliase mudel aitab
mbista, kuidas iga konkreetne figuratsioon, antud juhul varauusaegsed
kaupmehevorgustikud, on iihelt poolt tingitud informatsioonikuludest,
teisalt aga nende kulude langetamise moodus. Samuti ilmneb, kuidas
iga tiksikisiku - siinsel juhul suurkaupmehe — (ratsionaalne) positsioon
tthiskondlikes suhetes on vaadeldav nii vastusena valitsevatele informat-
sioonikuludele kui samaaegselt ka nende langetamise vahendina.
Joonis 3 aitab seda v6ib-olla keerukat méttekdiku paremini moista.
Seaduspirade aluseks on asjaolu, et vorgustikud ehk figuratsioonid pole
mitte iksnes kasulikud, nad on ka kulukad. Suur osa nendest kuludest
on kisitletavad informatsioonikuludena. Vorgustike kasvamine ehk osa-
liste arvu suurenemine (antud niidete puhul trajektooril 3 - 6 - 12) on

56 N. Elias. Mis on sotsioloogia? Tlk K. Kaugver. Tallinna Ulikooli Kirjastus, Tallinn, [1970]
2013, 155-160; E. Dunning, J. Hughes. Norbert Elias and Modern Sociology: Knowledge,
Interdependence, Power, Process. Bloomsbury Academic, London, 2013, 52—56.
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voimalik siis, kui tulu tiletab kulu. Variandis A toob liikmete arvu kasv
ceteris paribuse ehk samade kulude juures kaasa vorgustiku lagunemise
viiksemateks osadeks. Tulude samaks jiddes on kasv voimalik siis, kui
kulud langevad. Variandis B on see v6imalik sisemise timberorganiseeru-
mise tagajirjel. Elias on nimetanud seda mitmetasandiliseks minguks.>”
Heaks niiteks ongi kaupmehe kui vahendaja rolli kujunemine, mis oma-
korda on taandatav Balighi-Richartzi efektile (joonis 2). Sellisel juhul
aitab informatsioonikulusid ohjata spetsialiseerumise kasv. Kolmandal
puhul (variant C) v6ib vilisméjuna toimiv informatsioonikulude langus
kaotada vajaduse teise astme jirele ning siis saavad kasvada egalitaarsemad
tihetasandilised vorgustikud.

KOKKUVOTE

Selleks et jouda I6ppu, tuleks po6rduda tagasi algusesse ehk idee juurde
turust kui ,ndhtamatust kidest”. Valgustusajastu motlejad arendasid vilja
ettekujutuse turust kui spontaansest, st inimeste tegutsemise tagajéirjel
tekkinud, kuid inimeste tahtest s6ltumatust korrast. Mojukas Austria
koolkond arendas seda métet 20. sajandil edasi. Nad kisitlesid turgu
kui mittehierarhilist ja isetekkelist organisatsiooni, kus hind toimib
paljude inimeste tegevust koordineeriva mehhanismina. Kuid nende
»vaba” hinna diktaadis puudus koht ajaloolisele arengule. Turg, kuigi
konkurentsis teiste jaotusvormidega, oli oma olemuselt justkui ajatu ja
igavene. Sellega oli ajaloolisele arengule paratamatult antud teisejirguline,
illustreeriv roll.

Majandusajaloo positsioon majandusteaduse ja sotsiaalteaduse
poolt vaadatuna on tinapieval tegelikult tunduvalt tugevam, kui see
oli nn klassikalise majandusajaloo laineharjal s6jajirgsetel kiitmnenditel.
Seisukoht, et ,ajalugu loeb” (bistory matters), on ntitid iildiselt aktsep-
teeritud ja sellele viitav rajasoltuvuse (path dependence) méiste laialdaselt
kasutusel. Majandusteaduse sees on ajalootundlik suund koguni tren-
dikas. Selline areng on tihedalt seotud uue institutsioonickonoomika
tousuga. Kuid majandusajaloo edu pirast on siiski pohjust ka muretseda.
Uks murekoht on see, et nn uus majandusajalugu kaotab titha enam
kontakti muu ajalooalase uurimist66ga. Kuigi majandusteadus ja majan-
dusajalugu on viimastel kiitmnenditel mirkimisvéirselt lihenenud, on
majandusajalugu ajalookirjutuse valitsevast antropoloogilis-kultuurilisest

57 N. Elias. Mis on sotsioloogia?, 102.
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suunast kaugenenud. Ulikoolides silmitseb majandusajalugu niiiid pea-
miselt vaid majandusteaduskondade juures, lahus teistest ajaloo uurimise
suundadest.

Siinses artiklis piitidsin ndidata, et see [6he on tiletatav. Informat-
sioonikulude kontseptsioon on ajaloolaste metodoloogilist to6riistakasti
mitmes mottes laiendanud. Muu hulgas voimaldab see teise nurga alt
vaadata ka kaupmehe isikut, keda peetakse niitid turu loojaks, iithes
tema erilise kditumiseetika, enesepildi, teadmiste ja sotsiaalse kapitaliga.
Majandusajalooalases kirjanduses juba tisna viljakaks osutunud suund
seab informatsioonikulude probleemi sotsiaal-majanduslike muutuste
keskmesse. Sellest lihtuvalt on vaatluskese nihkunud materiaalsete
viirtuste vahetuselt selle tagajirjel tekkinud ja selle eelduseks olevate
informatsioonivorgustike raamtingimuste juurde. Samuti voimaldab
see uue nurga alt kisitleda turgude, kommunikatsiooni ja vorgustike
arengu ajaloolisi vastasmojusid.

Sissejuhatuses vilja toodud erinevus, kuidas sotsiaalteadused ja
ajalookirjutus on ajaloolisi turusuhteid kisitlenud, on tthe miindi kaks
poolt — turusuhete areng kiivitab ithiskonnas korraga nii integreerivad
kui ka desintegreerivad protsessid. On ju eesti keeles, nagu paljudes teis-
teski keeltes, sonal ,,turg” kaks tihendust - see on konkreetne kauplemis-
koht, aga ka abstraktne stisteem. Et moista turu ja Ioimumisprotsesside
seoseid, on kasulik p66rduda tagasi punkti, kus turu kaks tihendus-
vilja teineteisest lahknema hakkasid. Niib, et oluline muutus toimus
varauusajal, kui kaugkommunikatsioon kirjavahetuse ja trikimeedia
niol hakkas edukalt vahendama kohalikku ja personaalset regiooniiilese
ja impersonaalsega. Votmetihtsusega on niisiis informatsioonikulude
tegur. Huvitaval kombel, ja ilmselt mitte juhuslikult, kristalliseerus just
samal ajal valgustusajastu méotlejate informatsioonivorgustikes (et mitte
6elda tekstides) idee turust kui milleski loodusseadustega sarnasest ning
see tosteti korgemale oma varasemast kauplemise koha ja kaubitseva
inimesega seotud argisest tihendusest.
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MARKETS, COMMUNICATIONS
AND NETWORKS: ATTEMPTS TO
MAKE SENSE OF THE ROLE OF
INFORMATION COSTS IN HISTORY

Hannes Vinnal

This article examines how studies of the evolution of markets,
communications and networks have contributed to the research and
renewal of economic history in recent decades. The article finds that the
concept of information costs, which comes from the theoretical concepts
of so-called new institutional economics, is the possible link connecting
these different research directions. I argue that tracing the long term
changes in information costs can reveal historical interconnections and
-dependencies from a new angel.

I started with enlightenment thinkers who developed a vision of
the market as a spontaneous order, i.e. developed as a consequence of
human activity but independent of human will. In the 20th century, an
influential Austrian school developed the idea further. They thought
of the market as a non-hierarchical and spontaneously emerging
organisation where price functions as the mechanism that coordinates
the activities of many individuals. But in their ‘free’ price dictation,
there was no place for the past in its diversity. The market, although in
competition with other forms of distribution, was, by its very nature,
timeless and eternal. This inevitably gave historical development a
secondary, illustrative role.

The position of economic history from the point of view of
economics and social science is in fact much stronger today than it was on
the crest of so-called classical economic history in the post-war decades.
The notion that history matters is now generally accepted — the widely
used concept of path dependence refers to this. We can even observe
that within economics, the history-sensitive approach is rather trendy.
These developments are closely linked to the rise of the new institutional
economics in the 1990s.

However, there are good causes for concern about the recent
success of economic history. One concern is that the so-called new
economic history is increasingly losing contact with other historical
research. Although economics and economic history have converged
considerably in recent decades, economic history has moved away from
the popular anthropological-cultural approach in history writing. In
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universities, economic history is now often separated from other fields of
historical research and is exercised at the faculties of economics instead.

In this essay, I have tried, among other things, to show that this
gap can be bridged. The concept of information costs has expanded the
historian’s methodological toolbox in many ways. Among other things, it
allows us to look at the merchant — a classical figure in history writing —
from a different angle. The merchant is now a market maker together
with his special behavioural ethics, self-image and representations,
knowledge and social capital, etc. This approach, which has already
proved to be quite fruitful in economic history, places the problem of
information costs at the centre of socio-economic change. Accordingly,
the focus of research has shifted from the exchange of material values to
the structures and conditions of information networks. These structures
and conditions of information must be studied both as results and
prerequisites of the trade. This angle allows a new perspective on the
historical interactions between markets, communications and networks.

To conclude, I argue that the difference in the way the social
sciences and historiography have dealt with historical market relations
are two sides of the same coin, i.e. the development of market relations
triggers integrative and disintegrating processes at the same time. After
all, in Estonian, as in many other languages, the word ‘market” has two
meanings: on the one hand it is a specific place of trade, on the other
hand it is an abstract system. To understand the links between market
developmentand integration processes, it is useful to return to the point
where the two fields of the meaning began to diverge. It seems that a
significant change in this respect took place in the early modern period,
when remote communication in the form of a postal system and printed
media began to successfully mediate the local and the personal with
the supra-regional and the impersonal. The agents of this change were
decreasing information costs. Interestingly, and probably not by chance,
at the same time, in the correspondent networks of Enlightenment
thinkers (not to say in texts), the idea of the market as something akin
to the laws of nature crystallised and emerged from its earlier place-and-
subject-rooted realities.



